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1、折扣
优点：
快狠准，短期内刺激消费，增加购买量；相比竞品处于主动的竞争地位。
缺点：
利润下降；价格一旦下降很难恢复到之前水平，品牌忠诚度下降；恶性价格竞争。
2、秒杀
优点：
便于引流，一定程度上增加销售额。
缺点：
引来的粉丝大多数情况下是垃圾粉（价格灵敏度为100%），利润下降甚至损失。
3、满减
分为领券满减优惠券/系统自动满减，可设置多级多档。
优点：
刺激消费，尤其是领券型满减，吸引客户二次下单。
缺点：
利润下降；若说明和操作不到位，很可能会起到反效果，引起客户的不满和投诉。

4、买送/捆绑
变相打折的一种，买送商品又可分为买A送A（送同款）和买A送B（送其他款）。
优点：
变相打折，在刺激消费的情况下不会有直接降价带来的一系列问题（参考“打折”）
5、搭配售卖
搭配销售，分为X件商品组合销售和再加X元换购X商品。
优点：
套餐式销售，对消费者而言降低了单品叠加的金额从而促进购买。引流产品与爆款产品组合将流量形成转化；关联销售提高转化率，为其他商品导流。
缺点：
利润下降；若搭配产品没选好，容易带来反效果。
6、好评/晒单有礼
送“礼”包括但不限于：实物商品、优惠券。
优点：
提高新客购买转化率；培养用户的购买习惯。
缺点：
利润下降。
7、试用
赠送给潜在目标客户免费洗衣，或新增项目，并诱导购买。
优点：
快速增粉；降低新用户的体验门槛；有针对性地选择目标消费群体；形成传播效应，提高品牌知名度、亲和力；增强互动。
缺点：
成本相对较高。
8、抽奖
奖品可为实物或虚拟商品，商家设置抽奖条件、噱头奖品、一般奖品、参与奖品。
优点：
覆盖大范围的目标消费群体，促进消费；吸引新顾客尝试下单，老顾客再次下单；增强与用户之间的互动。
缺点：
刺激效果有限；对品牌提升帮助不大。
9、积分/会员玩法
建立会员制度和积分制度，包括会员专属折扣、会员关怀、专属优惠券、积分换购等。
优点：
刺激多次消费，增强品牌忠诚度，提高品牌竞争力；运作成本低。
缺点：
对新客户的吸引力比较差；回报较慢需要经常性的维护；因为周期长，效果也比较难评估； 
10、团购
设置单人成团或多人成团、成团人数、阶梯价格、时间等参数。单人团折扣有限，而多人团折扣根据人数而定。
优点：
强力增粉。
缺点：
利润下降。
11、预售
提前下单，到期使用。
优点：
可根据订单量提前准备，避免多余人工成本；增加商品曝光，拉长活动时间战线，增加下单量。
缺点：
预售时间一般都较长。
12、联合营销
与其他品牌合作开展促销活动，推广产品和服务，以扩大活动的影响力，提升各自的品牌和服务，同时采取利益分享，费用分摊的原则举行的促销活动。包括互相导流、换粉、供应产品等等。
13、微信H5游戏
借助微信平台的巨大流量，可以结合当下疫情情况开发微信H5小游戏，例如：“消灭病毒”，让用户在游戏中通过各种方式杀死病毒保护家人，并通过游戏的方式传播和学习预防病毒的知识，同时可以分享小程序到朋友圈或者微信群，或者在游戏内观看我们自己录制的产品宣传视频从而获得游戏内的奖励等。
优势：
  1：借助游戏的趣味性，用户能够在主观主动的情况下成为我们小程序的推广者。

 2：这种分享推广的方式是裂变的，随着游戏参与人数的越来越多，推广的范围和使用人数也越来越多。

3：这种推广方式成本较低，能够将小程序产品更直接的推送到用户面前，而且是基于熟人推广的方式，所以产品的可信度非常高。

4：符合当下人们主流意识和政府号召，弘扬传播正能量，用户能够更容易和积极的接受
14、分销
用户拉取一级用户达到多少，二级用户达到多少，不同层次给不同的金额充入不同的会员卡
奖励方案
列如用户拉取1级用户20人，2级用户30人，给贵宾卡50元
用户拉取1级用户100人，2级用户200人，给银卡150元
同时分享后，下级用户线上洗衣，可得提成
优势：分享拉取用户后，不仅可以获得洗衣卡，同时可以得到额外的分销提成，何乐而不为呢
目的：引流

15、砸金蛋活动，百分百中奖
没有卡的用户用30元贵宾卡，有卡的用户送无门槛优惠券N张
优势：没有卡的用户中了30元，肯定想用掉，而且也给用户卡了，增加用户粘性
有卡的有了无门槛优惠券，每次只给用一张，增加用户消费次数
目的：引流

16、 每日签到
签到送积分，同时积分可以兑换无门槛优惠券
优势：简单、门槛低
目的：增加用户粘性
17、砍价活动
邀请好友关注公众号砍价
列出套餐或单品，让用户邀请好友砍价免费洗
优势：免费洗，吸引眼球
目的：引流
18、公益活动
偶尔做一些公益活动，增强用户对企业好感度，打造一个优秀的企业品牌。
19、互动
定期发送洗衣常识文章，积极和用户互动，解答洗衣常识和禁忌。
20、赠品模式
用户累计下单达到一定金额后，给用户发放赠品，以此吸引用户来我们平台下单。

21、许愿九宫格活动：
1、 活动目的和意义：
三月，春意浓浓的日子，三月，属于女人的日子。乍暖还寒中，阳光一天天明媚起来，忙碌辛劳中，女人也一天天成熟明媚起来。在这个属于世界妇女的节日里，妇女们要不要让自己放松一下，妩媚一下，野蛮一下，奢侈一下....家务放一放， 以“三八”妇女节等节日为契机，通过策划一系列活动，提高企业的知名度以及美誉度，同时通过许愿九宫格，提高与用户之间关联度，后期通过数据分析用户的偏好对用户喜好的商品进行衍生出更多的活动方案【如：拼单/团购/秒杀/邀请等】
2、 活动主题：关爱女性，从解放双手开始
3、 活动优惠：
设置9个等级的优惠出来 用户以一周或者几天的时间进行连续签到活动，签到既能获取积分 同时连续签满指定的天数【例如一周】 获取一次抽奖的机会  积分可以进行积分兑换   抽奖获取的优惠也可以在购买时候使用


22、洗衣红包拼手气活动
内容概要：
1、 用户点机进入即可参与活动
2、 参与活动即送红包
3、 用户参与可转发好友增加人气（已经是我们的用户助力人气+20.新用户注册小程序后助力人气+50）
4、 助力用户自动参与活动
5、 活动截止时，人气越高获得的红包越多越大
6、 红包金额类似优惠券，建议不与优惠券互斥。

第三方合作
1、 本地名牌店合作，购衣享洗衣优惠（新用户送会员卡，老用户送券）




